


Zakladni informace

Destinancni TOULAVA, o.p.s.

spolecnost:

Adresa: Vancurova 1946, 390 01 Tabor
Web: www.toulava.cz

Email: info@toulava.cz

Facebook: www.facebook.com/Toulava.cz
Zpracoval: Jan Sochor

Strategie - hlavni marketingové vize

Hlavnim cilem Strategie destinace Toulava je zaradit ji mezi nejvyznamnéjsi turistické regiony v ramci
Ceské republiky, jako jsou naptiklad Cesky raj, Sumava, Krkonose, atd..

K tomu by méla vyuzit ¢tyf hlavnich pilifa atraktivit, které zavedou navstévnika do samého srdce ¢eské krajiny
a historie a definuji hlavni produktové linie, které jsou v souladu s koncepci Jihoceského a Stredoceského kraje:

Do srdce historie (pamatky):

Mezinarodni potencial mésta Tabor s ohledem na husitstvi a jeho tlohu v ceské i evropské historii; Kolébka
celého rodu Vitkovci a pisobeni Rozmberki — Bechyné, Sobéslav, Sedl¢any, Sedlec-Préice; Nebyvalé mnozstvi
romantickych zficenin — Choustnik, Borotin, Kozi hradek, Vr$kamyk..; Vyznamné technické unikaty — Stadle-
cky most, Bechynska duha, Jordan; Jedinecné cirkevni stavby — Klokoty, Milevsky klaster; Silny odkaz prvni
republiky — Benesova vila, Tébor, Sedl¢ansko.

Do srdce krajiny (pési, cyklo vodacka a bézkarska turistika, pfirodni zajimavosti, rozhledny):
Nepoznamenand venkovska krajina, ktera je typicky ¢eskd — mirné kopcovitd krajina Sedl¢anska a Jistebnicka,
pfirodni parky s rozsdhlymi lesnimi porosty Taborska; Pfirodni unikaty — Chynovska jeskyné, viklan Hu-
sova kazatelna; Udoli fek Luznice a Vltavy - vodni turistika; Silnd tradice pési turistiky - Sedlec-Pr¢ice, tdoli
Luznice, pochody; Vyhodné podminky pro cykloturistiku

s nizkou frekvenci cyklist(i; Velké mnozstvi rozhleden a vyhlidek — Hylacka, Kunicek, Vltavska podkova.
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Do srdce lidi a tradic (festivaly, tradice, gastrozazitky, regionalni produkty):

Lidové zvyky a tradice — Sobéslavska Blata, Kozacko, Stfedni Povltavi, Skanzen Vysoky Chlumec; Regionalni
produkty - Certifikace znac¢kou Toulava - regionalni produkt - bechynska keramika, femeslna vyroba,
venkovské potraviny; Pestra nabidka tradi¢nich eventi s nadregionalnim vyznamem - Taborska setkani,
Milevské maskary, Den femesel ve Skanzenu Vysoky Chlumec; Gastroturistika — kucharsti mistfi, regionalni
pivovary.

Do srdce dobré nalady (zazitky s détmi, aktivni zazitky, relax a koupani):

Aktivni zazitky v 1été i zimé - areal Moninec; Skalni lezeni v idolich tek; Golf - Certovo biemeno, Bechyné;

Agroturistika; Zazitky pro celou rodinu - Zemérdj, Houstiv mlyn, Muzeum ¢okolady;

Relax - Lazné Bechyné, Pivni lazné Tabor, Vltava (Orlicka pfehrada), Luznice. N\ ,
g/\\ \

Hlavni nosné téma destinace vystihuje heslo: ,,0d Tabora az k ndm... do srdce tu- \\% @

ristiky“. Navstévnik zde objevi pohodovou malebnou krajinu vhodnou k toulkdm a /

vyletiim, plnou romantiky a zdZitki, krajinu, kterd je — —
typicky ceskd a autentickd, krajinu, kterd je nasdkla ceskou historii, krajinu, kde | |

poznd dusi ceské zemé. é\fé
Z turistického centra Tdbora se tak miiZe zatoulat az do té nejvzddlenéjsi vesnicky, az

k ndm domi...

V roce 2018 byla z téchto zakladnich pilifa stanovena 3 strategicka témata, kterymi se bude
destinace profilovat:

1. Srdce turistiky - hlavni profilaci destinace je moderni turistika s dirazem na pési turistiku. K tomu bude
pfispivat budovani modernich (evropskych) pésich stezek v navaznosti na sluzby v cestovnim ruchu, spolu-
prace s KCT a osvéta ohledné renesance pési turistiky s dtirazem na $etrnou turistiku ke krajiné i lidem.
Téma vyuziva silnou tradici pési turistiky v udoli Luznice a pripravovanou Evropskou Stezku Luznice, poten-
cial znacky Sedlce-Prcice, jako mekky pési turistiky, region Povltavi a idealni pfirodni podminky primyslové
nepoznamenané venkovské oblasti.

2. Srdce historie - druhym pilifem jsou historické pamatky a tradice nadregionalniho a celorepublikového
vyznamu. Téma tézi z jedinecnosti regionu spjatého s ¢eskou historii a to v tématech: husitsvi (Tabor, Kozi
hradek), jedinecna poutni mista (Klokoty, Bechyné, Milevsko), vznik a zanik Vitkovcti a Pant z Rtze (Sedlec-
Préice, Bechyné, Sobéslav), Lidové tradice Blat a Povltavi spojené s venkovskou turistikou, NE]J technické
pamatky (nejstarsi elektrifikovana Zeleznice, nejvys$si most, nejstarsi vodni nadrz), 1. republika - E. Benes.

S ohledem na sméfovani turistti do méné navstévovanych regiont a odlehceni pretizenym oblastem.

3. Touldni s pribéhem - zazitkovd turistika zamérend predevsim na gastrozazitky, zazitky pro rodiny s détmi,
zazitky pro seniory, aktivni zazitky véetné zimni sezdny.




Marketingova vychodiska

Koncepce pro rok 2019:

V navaznosti na aktualizovany Strategicky pldan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava budeme
v roce 2019 pokracovat v naplnovani cilt turistické oblasti, které spocivaji predev$im v posilovani znacky
turistické oblasti Toulava, rozsifovani nabidky produktii cestovniho ruchu s diirazem na 3 nové strategické
priority, a zvySovani kvality sluzeb. Prioritou je zdkladni nabidku produkti cestovniho ruchu rozsirit o
strategické TOP produkty cestovniho ruchu, které budou tzce spojeny se znackou destinace a stanou se
“vlajkovou lodi destinace” tak, aby si pravé s nimi turisté znacku Toulava spojovali.

V roce 2018 jsme nabidku zakladnich produktt rozsifili o produkt zaméfeny na pési tursitiku, pfirodu a vyle-
ty - Srdce turistiky a produkt zaméfeny na propagaci pamatek a tradic netradi¢nim zptisobem - Srdce historie.
Jde o produkty, v nichz se odrazeji prvni dvé strategické priority destinace.

V roce 2019- 2020 budeme tyto produkty rozsifovat o tzeji zaméfené TOP produkty a to o Moderni pési
stezky v ramci produktti Srdce turistiky a Konkrétni historické produkty v ramci produktt Srdce historie.
Rozsifeni se docka i treti strategické téma Touldni s pfibéhem a to o konkrétni bali¢cky pro rodiny s détmi a
gastrostezku.

Produkty a kampané budou s pfesahem do roku 2020.

Marketingové kanaly:

. Socialni sité — Facebook, Instagram

. Blogy na idnes.cz a videoblogy

. Tiskova kampan v autobusech FlixBus a pfimé doruc¢ovani do schranek v Praze

. Tisténé materidly se spolecnym brandem

. Medialni kampané: Prosadit se v médiich - radio (CRo, Blanik), Televize (Toulava kamera), ti§téna

média, online média - vydavani tiskovych zprav, pfima komunikace s novinari
. Veletrhy CR - Holiday World, Travelfest

Cilové skupiny:

* domdci navstévnici s dirazem na velka mésta — Praha, Brno, Ceské Budé&jovice
* navstévnici, ktefi travi dovolenou v okoli Toulavy

* obyvatelé Toulavy a okolnich regiont

* rodiny s détmi

* mladi - pary, skupiny pratel

* turisté

* seniofi

* zahrani¢ni navstévnici pouze u TOP produktii — Stezka Luznice, historie
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Toulava: Srdce turistiky

Komunika¢ni téma: Pési turistika, pfiroda, pamatky, vylety

Cilové skupiny: aktivni turisté, rodiny s détmi, aktivni seniofi

Popis: Produkt ma za cil predstavit Toulavu jako sdrce ceské turistiky. Vychazi z jedine¢ného postaveni Sedlce-Pr¢ice
jako cile nejslavnéjsitho pochodu v zemi, stezky podél Luznice z Tabora do Bechyné, ktera aspiruje na 1. evropskou cer-
tifikaci v CR, a tradice péf turistiky v regionu. Nabidne tak pé&si vylety pro viechny cilové skupiny - za kazdého roéniho
obdobi a pocasi. K tomu vyuzije stavajicich tiskovych materialti (4 druhti map srdce turistiky) a webové nabidky vylett.
V propagaci nezapomeneme na stavajici cyklovylety.

Propagace stavajiciho produktu: V roce 2019 bude probihat propagace vyleti pomoci kampani na socidlnich sitich
a v tiSténych novinach distribuovanych do autobusi FlixBus a postovnich schranek v Praze.

Finan¢ni naroc¢nost: 230 000 K¢ (tiskova kampan 200 000 K¢, PPC kampan 30 000 K¢)

Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépénka Bare$ova, partneti, infocentra

Indikatory: Pocet rozdanych map, zasah na socidlnich sitich, navstévnost na webu

V ramci skupiny produkta Srdce turistiky vytvorime dale tyto konkrétni produkty:



Stezka LuZnice

Komplexni produkt Stezky Luznice zahrnuje certifikaci Evropské pési trasy (Ledaing quality trails) v iseku Plana n. L.
- Tyn- n- VIt. (50 km), v dalsi fazi prodlouzeni do Sobéslavi, v kone¢né fazi prodlouzeni k prameni Luznice s pfesahem
do TO Trebonsko a do Rakouska.

Produkt bude zahrnovat samotnou moderni pési trasu, nabidku nasmlouvanych sluzeb na stezce (ubytovani, stravo-
vani), nabidku kulturnich akci u feky, mapové informace, informace o atraktivitach pro pési turisty a moznost vyuziti
cyklotrasy Luznice-Nezarka pro cyklisty.

Produkt bude nabizen formou balicki a zazitk{l na stezce pro rtizné cilové skupiny a riizné dlouhé

pobyty.
Realizace:

V roce 2019 bude hlavnim tikolem ve spolupraci s Klubem ¢eskych turisti dokondit certifikaci
Leading quality trails. To bude obnaset Gpravy stezky, zménu nékterych useku stavajici stezky,
vybaveni informa¢nimi ukazateli. Po skonceni investi¢ni ¢asti prijde na fadu samotna certifikace.
Realizace Uprav stezky a certifikace zavisi na ziskani finan¢nich prostredka.

Dale se zaméfime na nasmlouvani sluzeb na stezce a ziskani partnert do produktu, ktef1 zajisti ubytovani, stravovani
a dalsi sluzby.

Tisténé materialy: Vytvoreni jednoduchého propaga¢niho materidlu o certifikované stezce - na zacatku roku 2020
Online verze: Koordinace webu Stezky Luznice s webem Toulavy. Vytvoreni sekce certifikované stezky na webu.
Propagace: PPC kampan na Facebooku uz béhem roku 2019, $ir$i kampan az v roce 2020. Informace v regionalnich
zpravodajich, tisku a radiich.

Finan¢ni naroc¢nost: 1 000 000 K¢ ( 570 000 K¢ - investice a certifikace, 430 000 K¢ - tisk material, kampan 2020)
Termin realizace: 2019 - 2020

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépanka Baresovd, Klub eskych turistd, partnefi, infocentra

Indikatory: Certifikace stezky, pocet ziskanych partnert
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Stezky do Prcice

Stezky do Préice propoji tématickymi stezkami pro pési i cyklisty oblast Toulavy s cilem v Sedlci-Pr¢ici, produkt vyuzije
silné znacky znamého pochodu a umozni vyrazit do Préice béhem celého roku. Stezky budou zacinat v Tabore, Bechy-
ni, Milevsku, Sedl¢anech, Mladé Vozici. Cilem je vytvoreni komplexniho produktu, ktery propojuje pési turistiku,
cykloturistiku, nabizi nasmlouvané ubytovaci a stravovaci sluzby, kulturni akce a turistické zajimavosti.

Realizace:

V roce 2019 bude vytvoren zamér stezek, ktery bude diskutovan s dot¢enymi obcemi a podnikateli. K realiza¢ni fazi
prejdeme az v dalsich letech.

Vltavské vyhlidky, Orlik a Stfedni Povitavi

Pravy bfeh Vltavy od zficeniny hradku Ostromec¢ v katastru obce Radi¢ az k Tynu nad Vltavou je plny vyhlidek na

feku i turisticky atraktivnich cilt. Produkt by mél vyuzit stavajicich turistickych tras k vytvoreni jedné stezky, ktera tyto
vyhlidky propojuje a propojit Vltavu se Stezkou Luznice. Nésledné vznikne komplexni produkt, ktery propojuje pési
turistiku, cykloturistiku (cyklo Vltavska), nabizi nasmlouvané ubytovaci a stravovaci sluzby, kulturni akce a turistické
zajiamavosti.

Stezka bude propojena s produktem Orlik a Stfedni Povltavi vzniklym v roce 2018 ve spolupraci s TO Pisecko, ktery tak
bude rozsifen. Dojde k propojeni jedine¢né oblasti Povltavi, zapojenim turistickych cilt a tradic - lidova architektura
(Skanzen Vysoky Chlumec), Milevské magkary, Kovarovsko.

Realizace:

V roce 2019 bude vytvoren zamér stezky, ktery bude diskutovan s dot¢enymi obcemi a podnikateli. K realiza¢ni fazi
prejdeme az v dalsich letech.

Propagace produktu a tizemi bude provadéna prostfednictvim zapojeni TO Toulava do projeku Jihoceského a
Stfedoceského kraje “Vltava”




Toulava: Srdce historie

Komunikacni téma: Pamatky, cirkevni turistika, tradice, regionalni produkty, vylety.

Cilové skupiny: zajemci o historii, rodiny s détmi, seniofi, cikrevni turisté, aktivni turisté

Popis: Produkt se zaméfuje na historické pamatky a to od téch nejznaméjsich az po ty témer
zapomenuté. Vyuziva potencial historické krajiny Toulavy a to predev§im nadnarodni poten-
cidl husitstvi v Tabote a okoli, jedine¢nost Sobéslavsko-Veselskych blat a Stfedniho Povltavi na
poli lidové architektury, vyznamné cirkevni stavby a poutni mista, mnozstvi zficenin a unikatni
technické pamatky, které se fadi k NE]J v republice. Zakladni produkt prezentuje formou brozury
“Cesta do historie” pamatky v Toulavé v nékolika dé¢jinnych obdobich. Kazdé dé¢jinné obdobi
ma, nebo bude mit sviij vlastni historicky produkt zaméreny na uzsi cilovou skupinu. V soucasnosti to je Vyzva 27
starobylych tvrzi a hradi, kterd se zaméfuje na turisty dobrodruhy a rodiny s détmi, na objevovani zficenin. Dalsi je
Poutni stezka Toulavy zaméfena na cirkevni turistiku (viz dalsi strana). Do produktu jsou kromé historickych pamatek
zapojeni i ubytovatelé, stravovatelé a vyrobci mistnich femeslnych produktt, certifikovani znackou Toulava - regionalni

produkt. Produkty Vyzva a Poutni stezka maji samostatnou sekci na webu.

Realizace:

Propagace stavajiciho produktu:

* Propagace v misté - umisténi brozur na Informacnich centrech v izemi a u cca dalsich 50 partnert.
* Propagace pomoci PPC kampani na socidlnich sitich - spusténa soutéz vyber NEJ pamétku Toulavy.
* Propagace v mistnich zpravodajich mést a obci.

* Propagace v médiich - rozhovory rozhlas.

* Chystand vystava fotografii historickych pamétek spolu s dobovymi osobnostmi v méstech Toulavy.
Financni narocnost: 50 000 - 80 000 K¢ (propagace 30 000 K¢, vystava 20 000 K¢- 60 000 K¢)
Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépénka Baresova, partnefi, infocentra

Indikatory: Pocet rozdanych brozur, pocet oslovenych lidi na internetu

V ramci skupiny produkta Srdce historie vytvorime nebo rozsifime tyto konkrétni produkty:
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Poutni stezka Toulavy

Produkt se zamétuje na uzkou skupinu - cirkevni poutniky a turisty. Ve spolupraci s tfemi hlavnimi partnery (Klaster
Milevsko, Poutni areal Klokoty a mésto Bechyné, které zastupuje Klaster Bechyné) vznikla poutni stezka, spojujici tato
tfi mista, kterd v ¢asti Tabor-Bechyné kopiruje jihoceskou vétev Stezky do Santiaga de Compostella. Poutnik na vSech
trech mistech obdrzi poutni certifikaty, zapiSe se do specialni knihy poutnika a za imysly v§ech poutniki bude jednou
za pul roku slouzena v misté, kde se zapsali, mse. Minimalni délka trasy, kterou musi ¢lovék ujit, aby se poutnikem stal
je 15 km. V dalsi fazi dojde k vytvoreni kredencialu poutnika - priivodce poutni stezkou a k rozsifeni kampané stezky.

Realizace:

Tisténé materialy: Vytvoreni kredencidlu poutnika, vytvofeni novych propagacnich letaki.
Online verze: Rozsifeni sekce na webu www.toulava.cz/poutnik.

Distribuce: Na infocentra v Toulavé, partnerim TO Toulava, do kostelii napri¢ CR.
Propagace:

* Propagace v misté - umisténi letakd na Informacnich centrech v tizemi, v kostelech Toulavy i mimo Toulavu a u cca
dalsich 50 partnert.

* Propagace pomoci PPC kampani na socidlnich sitich.

* Propagace v mistnich zpravodajich mést a obci a v kiestanskych zpravodajich.

* Propagace na webu.

Financni narocnost: 40 000 K¢ (tisk kredenciali a letakt 30 000 K¢, propagace 10 000 K¢)
Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépanka Baresova, partneti produktu

Indikatory: Pocet poutnikil

Blata a Kozacko

Produkt se zaméfi na jedinecnou oblast lidové architektury Sobéslavsko-Veselskd Blata a Kozacko. Zamérem je
zviditelnit tuto oblast a predstavit komplexni balicek sluzeb, zazitki a vylett. Pocitame se spolupraci s TO Ttebonsko.

Realizace:
V roce 2019 bude vytvofen navrh produktu: Vytvoreni balicku sluzeb a vyleti, ziskani partnert, online prezentace
produktu.
. 4
Husite
Produkt se zaméfi na nadnarodni téma husitstvi spajté predevsim s Tadborem, pro ktery je silnou marketingovou
znackou.
Realizace:

V roce 2019 bude vytvoren navrh produktu, ktery bude mimo jiné smérovan k vyroci 600 let zalozeni Tabora v roce
2020.



Zazitkova karta Toulavka

Komunikacni téma: Pamatky, zazitky s détmi, aktivni zazitky, gastrozazitky, relax
a ubytovani.
Cilové skupiny: Siroké spektrum névitévniki turistické destinace
Popis: Produkt vstupuje v roce 2019 do svého patého ro¢niku. Zazitkova karta sdruzuje
pres 60 bonusti a slev pro navstévniky Toulavy v péti kategoriich - pamatky (cesta do
historie), zazitky, sport, stravovani a ubytovani.
V soucasnosti funguje ve 3 verzich:
- Plastova karta se skipassem na Moninec za vratnou zalohu 100 K¢.
- Papirova karta (brozura) se soutézi - zdarma oproti vyplnéni dotaznikového

Setfeni.
- Elektornicka karta ve formé mobilni aplikace - ke stazeni zdarma.
V roce 2019 dojde k vytvofeni brozur na aktudlni rok a letdkd s dotaznikovym Setfenim.
V priibéhu roku 2019 probéhne revize stavajici prezentace karty a jejimu prizptsobeni klicovym TOP produktiim
v roce 2020.

Realizace:

Tisténé materialy: Vytvoreni brozury Karta Toulavka 2019 se seznamem zapojenych mist a prostorem na sbirani
razitek v soutézi.

Online verze: Aktualizace karty Toulavka na webu www.toulava.cz a v mobilni aplikaci Toulavka pro rok 2019.
Distribuce: Na infocentra v Toulavé, partnerim TO Toulava zapojenych do projektu Toulavka, pro co nejvétsi pocet
ubytovateli v TO Toulava - navstévnik dostava kartu spolu s klici pfi ubytovani.

Propagace:

* Propagace v misté - karta k dispozici u vech 65 partnerti a dalsich 50 ubytovateli, na IC v tizemi.

* Propagace formou PPC kampani na socidlnich sitich (facebook).

* Propagace v mistnich zpravodajich mést a obci.

* Propagace ve véech ostatnich produktech TO Toulava.

* Propagace na webu.

Financni narocnost: 27 000 K¢ (tisk brozur a letaki s anketou 20 000 K¢., grafika 2 000 K¢., propagace 5 000 K¢)
Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépénka Baresova, ¢lenové karty Toulavka, infocentra

Indikatory: Pocet rozdanych karet, pocet vyuzitych slev, pocet odeslanych karet do soutéze, pocet vyplnénych
dotaznikii.
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Toulani s pribéhem

Komunikacni téma: Zazitky s détmi, aktivni zazitky, gastrozazitky, regionalni produkty.

Cilové skupiny: rodiny s détmi, gastroturisté, aktivni turisté, mladi lidé, seniofi

Popis: Pod nazvem Touldni s pribéhem se skryvaji “zazitkové produkty”. Jde o sérii 3 zakladnich produkti z nichz
kazdy cili na jinou skupinu a jiny typ zazitkd - Pro rodiny s détmi, Gastrozazitky a Aktivni zazitky. Tisténé brozury i
itnernetovou prezentaci produktd propojuji jednotny design a fotografie jedné rodiny, ktera prosla celou Toulavu. Ke
véem produtkiim dohromady byl natocen film, sledujici pravé cestu konkrétni rodiny Toulavou. V roce 2019 dojde k
aktualizaci a dostiku brozur. K vytvofeni gastrostezky na zdkladé produktu Gastrozazitky a k vytvoreni samostanych

prodejnich balicki pro rodiny s détmi.
Realizace:

Tisténé materialy: Dotisk dvou druht brozur, vyroba prezenta¢nich pfedmétii gastrostezky.

Online verze: Aktualizace idajii na webu, zafazeni balickd pro rodiny s détmi na web, mapa gastrostezky na web
Distribuce: Na infocentra v Toulavé a partneram TO Toulava

Propagace:

* Propagace v misté — umisténi brozur na Informacnich centrech v izemi a u cca dalsich 50 partnert.

* Propagace pomoci PPC kampani na socialnich sitich - zaméfené predev$im na rodiny s détmi.

* Propagace na Youtube - video.

* Propagace na webu.

Financni narocnost: 50 000 K¢ (tisk brozur 30 000 K¢., propagace 10 000 K¢, gastrostezka 10 000 K¢)

Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, Stépénka Baresova, partneri, infocentra W -
Indikatory: Pocet rozdanych brozur, pocet oslovenych lidi na internetu \ \ L&

Toulava FEST =

Komunikacni téma: Eventy, regionalni produkty

Cilové skupiny: rodiny s détmi, seniofi, skupiny pratel, singles, pary

Popis: Putovni festival Toulavy predstavi mistni umélce, regionalni vyrobce, pozve na vylety a na akce do jednotlivych
¢asti Toulavy. Cilem je predstavit Toulavu i uvnitf oblasti a spojit sily jednotlivych regiont. Kazdy rok festival hosti jiné
mésto Toulavy - 3. ro¢nik se uskute¢ni 4. 5. 2019 v Tabore.

Realizace:

Tisténé materialy: Plakaty

Online verze: Vytvoreni ¢lanku Toulava FEST a webové prezentace akce

Distribuce: Reklamni plochy v TO Toulava

Propagace: PPC kampan na webu, Facebooku o kondni akce. Informace v regionalnich zpravodajich, tisku a radiich.
Finan¢ni naroc¢nost: 5 000 K¢ (propagace 5 000 K¢)

Termin realizace: duben a kvéten 2019

Odpovédné osoby: mésto Tabor, Stépdnka Baresovd, Jan Sochor

Indikatory: Pocet oslovenych lidi na internetu, pocet navstévnikt (odhad)



Toulava sobé

Komunikacni téma: Spoluprace mezi partnery TO Toulava - spole¢na propagace oblasti, spoluprace s kraji

a destinacemi.

Cilové skupiny: Rodiny s détmi, seniofi, skupiny pratel, singles, pary

Popis: Produkt je zaméfen dvéma sméry :

1. na vnéj$i propagaci, 2. na vnitfni propagaci. Pfiblizuje celou skélu turistickych atraktivit v celém uzemi Toulavy

v pfehledné mapé, zaroven bude v roce 2019 rozsifen o prezentaci jednotlivych mikroregiont Toulavy tak, aby tu-
rista poznal i drobné zajimavosti a stezky, aby i ta nejmensi obec byla aktivné zapojena do déni v destinaci. Kromé
prehledného materidlu, ktery ma navstévnikiim zprostiedkovat zdkladni uceleny prehled, je soucasti produktu i
branding destinace - dostupnost po celém tzemi, obrandovani vech obci logem. Hlavnim cilem je jednotna propa-
gace oblasti Toulava a co nejvétsi zapojeni partnert oblasti do spolecnych projektii a produktii. Jde také o umisténi
spole¢ného grafického prvku na provozovny, materialy, turistické mapy v exteriérech, reklamy a weby partnert, coZ po-
vede k vytvofeni jednotné vizudlni kampané TO Toulava, sdileni materialti jednotlivych partnerti na IC a mezi sebou,
spole¢na prezentace oblasti na veletrzich cestovniho ruchu.

Dilezitou soucasti je zapojeni se do propagace Jihoceského a Stfedoceského kraje - spoluprace na materialech

a spole¢nych projektech s kraji a dal$imi destinacemi.

Realizace:

Tisténé materialy: Vytvoreni 7 druhti map s prezentaci jednotlivych 7 mikroregiont Toulavy - véech obci a drob-

nych turistickych cili a stezek, vydani samolepek a ceduli, obrandovani celé oblasti, spole¢ny prvek na materialech

partnert, podil na tvorbé material JCCR, Jihoceského kraje, SCCR, Stredoceského kraje, spolecné projekty s okol-

nimi destinacemi.

Online verze: Spole¢ny prvek na webech partnert, prezentace partnerti na webu Toulava.cz, sprava webu Jiznicechy.

cz a socialnich siti jizn{ Cechy.

Distribuce: IC a partnefi navzdjem

Propagace:

* Propagace v misté - umisténi na Informacnich centrech v tizemi, ve véech méstech, obcich a u velké skaly
ubytovatelu.

* PPC kampan na socialnich sitich - propagace znacky Toulava

Financni naroc¢nost: 200 000 K¢ (tisk map a samolepek 160 000 K¢, propagace 40 000 K¢)

Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Stépanka Baresov4, Jan Sochor, partnefi

Indikatory: Pocet oslovenych lidi na internetu, pocet umisténi spolecného motivu.




loulave

) (« )

‘TO ULAVA

www.toulava.cz

Toulava od jara do zimy

Komunikacni téma: Eventy a festivaly, balicky zazitkt pro jednotlivé cilové skupiny.

Cilové skupiny: Rodiny s détmi, seniofi, skupiny pratel, singles, pary

Popis: Produkt se zaméfuje na kulturni akce na celém tzemi turistické oblasti Toulava.
Prostfednictvim internetu a partnert nabizi navstévnikim celou skdlu akci, na které mohou
kazdém ro¢nim obdobi je véem partnertim, véetné infocenter, rozesilano pdf s akcemi v celé
Toulavé pro dané obdobi, dal$imi tipy na vylety, navstévu akei a turistickych cild. Ty pak partneri
distribuuji navstévnikiim. Recipro¢né je k tomu zvefejiiovan ¢lanek na webu 10 diivodd, pro¢ na
jare/1été/podzimu/zimé vyrazit do Toulavy, ktery je pomoci PPC kampani §ifen po internetu.

Realizace:

Tisténé materialy: Priprava tiskovych dat v pdf - letak s programem v daném obdobi a s TOP akcemi a balicky.
Tiskova data poskytnuta IC a v§em partnertim.

Online verze: Vytvoreni ¢lankd - “10 divodi pro¢ v daném obdobi do Toulavy”, podrobny kalendar akci na webu
Toulava.cz, samostatny ¢lanek - “Pobyty v daném obdobi”

Distribuce: Na infocentra v Toulavé a partnerim TO Toulava

Propagace:

* Propagace v misté - umisténi vytisténych letdkii na Informacnich centrech v iizemi a dalsich mistech.

* Propagace pomoci PPC kampani na socidlnich sitich a webu.

Financni narocnost: 12 000 K¢ (propagace 10 000 K¢ grafika 2 000 K¢)

Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Jan Sochor, partneti, infocentra

Indikatory: Pocet oslovenych lidi na internetu, ohlasy od partnert.

Toulava - regionalni produkt

Komunikacni téma: Regionalni produkty

Cilové skupiny: Rodiny s détmi, seniofi, skupiny pratel, singles, pary

Popis: Toulava, o.p.s. je koordinatorem a ¢lenem Asociace regiondlnich znacek s pravem udélovat na svém tzemi
vyrobkiim a sluzbam certifikaci Toulava - regionalni produkt. V roce 2019 planujeme minimélné jedno kolo certifikace.
K tomu jsou producentiim zasilany pozvanky na trhy v Toulavé a budeme se snazit nabidnout certifikované produkty
turistim na provozovnach partnerti a IC jako suvenyr z Toulavy.

Realizace:

Tisténé materialy: Prehled regionalnich vyrobki v Toulani s pfibéhem: Gastrozazitky (potraviny) a Cesta do historie
(femesla)

Online verze: Aktualizace regionalni znacky na webu Toulava.cz a ARZ.cz

Distribuce: Na infocentra v Toulavé, partneriim TO Toulava

Propagace: Informace na webu, v regionalnich zpravodajich, tisku a radiich. Propagace vyrobcii u partnert
Finan¢ni naroc¢nost: 16 000 K¢ (¢lensky poplatek ARZ 10 tis., spoluticast na tisku novin 2,5 tis., certifikace 3,5 tis.)
Termin realizace: 2019

Odpovédné osoby: Stépanka Baresov4, certifikovani producenti

Indikatory: Pocet certifikovanych vyrobcti




Marketing znacky Toulava a produkttii

Marketingové aktivity se soustfedi na znamost znacky a jeji $ifeni pod sloganem Toulava, od Tabora az k nam ... do
srdce turistiky, nebo v jeho variantach Toulava srdce turistiky. Hlavnim tématem je predstavit Toulavu jako srdce ¢eské
turistiky.

Prioritou marketingu jsou strategicka témata: Srdce turistiky, Srdce historie, Touldni s pfibéhem.
Marketingové kampané:

Tiskova kamparn:

* Tisténé propagacni noviny, které obsahuji 7 TOP vyletii do Toulavy. Noviny budou distribuovany do autobust Flixbus
na linkdch Praha-CB, Praha-Brno a Praha- Plzen, ptimou dondskou na 100 000 adres v Praze a v regionu Toulava na IC
a u partnert.

Online kamparn:

* PPC kampan na Facebooku zaméfend na znacku Toulava a produkty: Pamatky srdce historie (formou ankety o NE]J
pamatku), Vylety srdce turistiky, Stezku Luznice, Vylety s détmi, Ubytovani v Toulavé, TOP nabidku jendotlivych
regiond - Tdbor, Bechyné, Certovo bfemeno, Milevsko, Sedl¢ansko, Blata, Kartu Toulavka, Pordukt od jara do zimy.

* Vyuziti chatovacich robot.
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Medialni plan:
* navazani kontaktt s médii

* pravidelné blogy a videoblogy

* tiskové zpravy

* publikovani v regionalnich zpravodajich

* Toulava kamera a jiné porady o cestovani - snaha prosadit se

* Presstripy v ramci projektu Vltava a v ramci spoluprace s JCCR a dal$imi TO

Veletrhy a prezentace Toulavy na akcich:
* Holiday World Praha
* Travelfest Ceské Budé&jovice
* Jizni Cechy hostem v Linzi (LINZ)
* Toulava FEST Tabor
* Vybrané akce v regionu - Milevské maskary, Taborska setkani, Svatovaclavskeé slavnosti Pland, Otevirani
cyklosezdény na Sedl¢ansku, Léto na Bechynce, Méstské slavnosti Bechyné.

Webova prezentace Toulavy

V roce 2019 projde webova prezentace kompletni rekonstrukci:
* Zamérteni na TOP produkty
* Vybudovani e-shopu:
- nabidka turistickych balicka
- odkazy na stranky partnert - ubytovani
- reklamni pfedméty



